anche Botschaften
kommen in aller
Welt an. So die
Musik, weitgehend
auch guter Wein wie Kunst
und Kultur generell. Das
burgenlindische Fiirstenhaus
Esterhdzy versteht es, diese
Klaviatur  zu  bedienen.
NEWS begleitete die Vertre-
ter der Stifrungen Esterhazy
nach Tokio und konnte mit-
erleben, wie die Japaner in
den Bann des Fiirstenge-
schlechts gezogen wurden.

Erfolgreiche Initiative. Eine
neue asiatische Liebe zu

Osterreich ist erblitht. Wih-
Eine Marke, die fiir Tradition und
Genuss steht: Esterhazy legt in
allen Bereichen Wert auf Qualitit.

80

rend man im Burgenland
noch dariiber diskutierte, ob
Japan zur Kernzielgruppe
gehort, machten sich die
Esterhazys in Eigeninitiative
auf in den Fernen Osten. Mit
wim Gepiick" befand sich Jo-
seph Haydn, der im Schloss
Esterhizy lebte und wirkte.
Als Mozarts Lehrer wird
Haydn, dessen Todestag

sich am 31. Mai 2009 zum g8

200. Mal jihrt, auch in

Japan verehrt. In der Zwlf-
Millionen-Metropole Tokio
wurde das Esterhazy-Team
hochprofessionell von Bot-
schafterin Jutta Bastl-Stefan
sowie den Repriisentanten
von Osterrcich Werbung,
AuBenhandel und Austrian
Airlines unterstiitzt.

Enormer Andrang. Begeiste-
rung loste Esterhizy-Kul-
turdirektor Karl Wessely
mit seiner Prisentation

pannonischer Highlights vor
tiber 50 japanischen Reise-
veranstaltern aus. Sie ent-
deckten in den Kultur-
giitern von Schloss Ester-
hizy iiber Burg Forchten-
stein und Schloss Lacken-
bach bis zum Rémerstein-
bruch St. Margarethen neue
Kulturangebote fiir ihre
Landsleute. Die ersten Profi-
Reisen ins Burgenland wur-
den bereits gebucht. Von der
Welle, die folgen kdnnte,
profitiert freilich nicht nur
Esterh4zy, sondern das ganze
Burgenland.

Genuss-Reich. Frucht-
—9) bar waren die Ar-
gumente, die Elisa-
beth Kamper, Ge-
schiftsfithrerin des

NEWS 24/03

Wie e Marke Esterhazy die Japaner firBs terreich gewinnt.

D;s Burgenland Kot -

Esterfiézyum
Landzder; auf-
Bhenden Sonne

sl gut an,

Weingutes Esterhizy, dabei-
hatte. Uber 150 Experten
und Journalisten kamen
zur Verkostung burgenliin-
discher Weine in die &ster-
reichische Botschaft.

Die Begeisterung der Ja-
paner fiir das Genuss-Reich
der Esterhazys setzte sich im
GroBkauthaus Isetan, dem
»Harrods von Tokio®, fort.

24/08 nmws

| Kulinarische Verfiihrung in Tokio durch das Burgenland: Elisabeth

Kamper, Chefin des Weinguts Esterhazy, Stefan Morth, Executive Chef

des Park Hyatt Tokyo, und Esterhazy-Kiichenchef Micha Rabina (v. 1.).

——
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Uberzeugende Zusammenarheit: Osterreichs Botschafterin in Tokio,

{ Wein und Kultur: Estarhézy-ﬁlturchsf
Karl Wessely mit Touristikerin (1.), Tokios

Jutta Bastl-Stefan, und Esterhazy-Kulturdirektor Karl Wessely.

Auch dort werden Ester-
hazy-Weine feilgeboten.
Abgerundet wurde die
fiirstliche Charmeoffensive
von einer Esterhazy-Wo-
che im legendiren Park
Hyatt Hotel Tokyo, wo der
gebiirtige  Steirer  Stefan
Morth als Executive Chef
und damit Herr iiber 120

Koche werkt. Die Stiftun- |

gen entsendeten Esterhazy-
Kiichenchef Micha Rabina,
der die Burgenland-Specials
iiberwachte.

Uberwiiltigr und hestitige
durch diesen Erfolg zeigte
sich Esterhizy-Generaldirek-
tor Stefan Ottrubay, der die
Marke Esterhizy behutsam,
aber erfolgreich entwickelt.

MARKUS R, LEEB

0ST

,Esterhazy

&
als Marke
GD Ottrubay
iiber seine Pliine.

NEWS: Herr Generaldirektor
Ottrubay, die Esterhazy-
Stiftungen haben jiingst mit
einer Offensive in Japan
sehr groBes Interesse fiir
Wein und Kuitur aus dem
Burgenland ausgelost.
Befliigelt Sie der Erfolg?
STEFAN OTTRUBAY: Es hat uns
selbst Uberrascht, dass wir
dieses gewaltige Interesse
in Japan aus-
[6sen. Dies be-
stétigt, dass
wir einen Na-
men verwalten
durfen, der
eine Weltbe-
deutung hat.
NEWS: Was kann
man aus der
Marke Ester-
hazy machen?
OTTRUBAY: Wir haben vorsich-
tig begonnen, das Potenzial
dieser Marke auszutesten.
Mit Kultur, Spitzengenuss-
produkien wie unserem Wein
sowie Baukunst schiieBen
wir eine glaubhafte Klammer
Uber die Jahrhunderte. Diese
drei Standbeine bringen uns
auch als Tourismusanbister
in eine gute Position.

NEWS: Gelingt die Zusam-
menarbeit im Tourismus?
OTTRUBAY: Wir bekommen viel
Unterstiitzung von Oster-
reich Werbung, AuBenhan-
delsstellen, Austrian Aidines
und Weinmarketing. Man er-
kennt unseren AuBenwert.
NEWS: Wie steht es damit
zuhause im Burgenland?
OTTRUBAY: Die Botschaft
muss jetzt zuriick ins Bur-
genland flieBen. Gemein-
sam konnen wir den pan-
nonischen Raum zu interna-
tionaler Bedeutung fihren.
Klassenkémpfe sind passé.
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GD Stefan
Ottrubay.
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