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W Stéfan Uttrhbay
den Fiirstenhof zu

betrieb. Die Marke re(is-

|SION.
formte
m Leit-

siert bereits international.

Vom Fiirstenhaus zur Marke

as diesjahrige Haydn-

Jahr diirfte auch ein

Esterhézy-Jahr werden.

Zweifelsohne profitiert
der frithere Fiirstenhof auch
heute noch von seinem Kapell-
meister Joseph Haydn auBleror-
dentlich. Die wirtschaftlichen
Erfolge der Esterhézy-Betriebe
sind aber vielmehr auf Weit-
sicht und Geschick zuriickzu-
fithren. Und dahinter steht Ste-
fan Ottrubay.

Der Neffe der Fiirstin Me-
linda Esterhazy fungiert als Ge-
neraldirektor der Betriebe, die
im Wesentlichen aus drei Stif-
tungen bestehen. Von Vorteil ist
die Konstruktion fiir das ganze
Burgenland. Denn Hauptzweck
der Stiftungen ist der Erhalt der
historischen GroBanlagen. Da-
mit verbunden sind die kulturel-
len GroBereignisse.

Bestes Familienunternehmen. Da-
mit der Erhalt der Kulturstiit-

ten von Schloss Esterhdzy samt
seinem einmaligen Haydn-Sazal
bis zum Steinbruch St. Mar-
garethen funktioniert, miissen
die Betriebe florieren. Ge-
schafft wurde dies durch eine
moderne und schlanke Struk-
tur., Dass die Esterhdzy-Be-
triebe gerade im Krisenjahr als
bestes Familienunternehmen
des Burgenlandes ausgezeich-
net wurden, erklirt Ottrubay
mit der soliden Ausrichtung
(siehe Interview).

Im Geschiftsjahr 2008 wur-
de bereits ein Gesamtumsatz
von 29,3 Mio. Buro erzielt. Das
entspricht einem Wachstum
von 67 Prozent seit der Neu-
organisation im Jahr 2002. Da-
bei wurden in diesem Zeitraum
44 Mio. Euro investiert.

Expansionskurs. Heuer sollen be-
reits 33 Mio. Euro umgesetzt
werden. Allein 8,4 Mio. Euro
werden investiert. Der Stand

der direkten Mitarbeiter wird |

sich 2009 um gut 35 auf 240 er-
hohen, Expandiert wird in al-
len Bereichen: Das Forst- und
Naturmanagement ist bereits
jetzt mit 19 Mio. Euro Umsatz

und 22.400 Hektar Wald einer
der groBten privaten Forstbe-
triebe des Landes. Die Immobi-
lien- und Freizeitanlagen mit
4,8 Mio. Euro Umsatz beinhal-
ten acht Freizeitanlagen und

,Die aktuelle Phase hietet
auch groRRe Chancen!'

Esterhazy-Generaldirektor Stefan
Ottrubay iiber Markenstrategie & Expansion.

HEWS: Die Welt befindet sich in
einer Rezession. Alles spricht
von der globalen Krise, aber
Esterhazy geht genau jetztin
die Offensive. Wie geht das?
STEFAN OTTRUBAY: Wir sind tradiitio-
nell in konservativen Bereichen
untarwegs: Forst- und Landwirt-
schaft, Naturschutz, Weinbau,
lndliche Immobilienentwickiung,
Freizeitanlagen im GroBraum

Wien. Die Boomphase hat uns
kaum tangiert. Das kommt uns
Jetzt zugute. Wir sind sehr solide
aufgestelit und finanziert. Diese
Phase der Neuausrichtung bietst
besondere Chancen.

NEWS: Wo sehen Sie Wachstums-
potenzial firr Esterhazy?
OTTRUBAY: Mittelfristig wollen wir
in Rumé&nien, Ungarn und der
Slowakei stark wachsen.

Pramierte Weine

Esterhazy-Boss Stefan Ottrubay
im Esterhazy-Weingut Trausdorf:
architektonische Akzente in
historischen Anlagen.

vier Seebiider. Die Nachfrage
nach Ferienappartements um
Wien ist besonders stark.

Alte und neue Architektur. Im Be-
reich der historischen Grof3-

Haydn-Fest: Ho-
telboss Andreas
Trauttmansdorff
und Esterhdzy-
Weinchefin Elisa-
beth Kamper.

anlagen wie dem Schloss in Ei-
senstadt, dem Schloss Lacken-
bach, der Burg Forchtenstein
und dem Steinbruch als Opern-
spielstiitte gelingen neben dem
Erhalt immer wieder archi-
tektonische Akzente. Ein be-
sonderes Schmuckstiick stellt
das Weingut in Trausdorf dar
(siehe grofes Fota).

Exportashlager Weln. Daa scit 250
Jahren bestehende Weingut
wurde 2003 vollig neu aus-
gerichter, und auch hier bewies
Ottrubay eine gliickliche Hand.
Im Vorjahr wurden bereits
400.000 Flaschen Wein ver-
kauft, davon 240.000 ins Aus-
land. Der Merlot ,,Schneider-
teil“ sowie der SiiBwein konn-
ten wichtige Auszeichnungen
gewinnen.

Erfolg in Asien. Besonders am
Beispiel des Weines beweist
der Name Esterhazy seine
Stirke. Der Transfer vom his-
torischen Fiirstenhaus zur aner-

NEWS: 2008 wurden 29,3 Mio. scher Wein gilt zwar als hoch-
Euro Umsatz erzielt. Was sind wertig, aber international sind
Ihre groBten wir Nischenplayer. Der panno-
OTTRUBAY: Das Forst- und Natur- nische Raum ist ein wichti-  /
management erreichte 2008 ei- ges Gebist fir uns.

nen Umsatz von 19 Mio. Euro. NEWS: Wie kommt es zu

Wir sehen hier groBes Wachstums-  jlingsten Erfolgen in Asien?
potenzial. Auch im Bereich der DTTRUBAY: Wir sehen, dass
Immobilien und Freizeitanlagen wir in diesen traditionel-
wachsen wir intemational. Im ver-  len Hochkulturen mit
gangenen Jahr wurden 4,8 Mio. unseram Namen und

Euro umgesetzt. Das Weingut mit Qualitat sehr gut

als drittgréBter Bereich erzielte

bereits 2 Mio. Euro Umsatz.

NEWS: Sie verkaufen bereits

400.000 Flaschen Esterhazy-

Wein. Wo liegt die kritische

GroBe fir internationalen Erfolg?

OTTRUBAY: In den nachsten Jahren

wollen wir um den Faktor zwel

bis drei wachsen. O - Exp spline

kannten Marke ist gelungen.
»Wir haben das Gliick, dass
der Name Esterhdzy weit tiber
die Grenzen Osterreichs hinaus
fiir Kultur, Tradition und Qua-
litat steht®, erklirt Marketing-
direktor Karl Wessely. ,,Damit
haben wir ecine Marke, dic wir
mit viel Sensibilitit einsetzen
und weiterentwickeln kénnen.
Besonders bei unserer Expan-

sion in Japan und Stidkorea
wurden wir sehr gut aufgenom-
men®, so Wessely.

aufgenommen werden. Da
steckt sehr viel Aufbauarbeit da-
hinter. In Japan sind wir gut
vertreten, in Korea haben
wir erste Schritte gesetzt.
und wir glauben, dass wir in
China sehr bald
akzeptiert werden.
NEWS: Besonders
bekannt sind die

T3
Teamarbeit:
Botschafterin
| Jutta Stefan-
=, Bastl (Tokio) und
Esterhazy-Direk-
tor Karl Wessely.

¥ Stofan Ottrubay
begriiBt Prinz
Akishino mit Gat-
tin Prinzosein
Kiko im Schloss
Esterhizy

Ein vorliufiger Hshepunkt
der guten Beziehungen zu Ja-
pan, wo Esterhizy zu den be-
kannten Marken zihlt, war der
Besuch des Prinzenpaares ver-
gangene Woche: Generaldirek-
tor Ottrubay konnte den japa-
nischen Prinzen Akishino und
dessen Frau Prinzessin Kiko im
Schloss Esterhdzy begriiBen
(siche Foto oben). Begleitet
wurde das Prinzenpaar von

| Osterreichs Botschafterin in

Tokio, Jutta Stefan-Bastl.
Haydn & Wein in Asien, Um die Er-

folge in Asien zu sichern, star-
tet die Chefin des Weingutes,
Elisabeth Kamper, im Spiit-
herbst cine Charmeoffensive.
In den noblen Westin-Hotels
finden ,,Esterhdzy-Wochen®
statt - mit pannonischen Spei-
sen, Esterhizy-Weinen und
Haydn-Musik. Hilfreich dabei

ist der Osterreicher Andreas

tungen, beson-

ders im Haydn-

Jahr. Spiiren Sie
den Zuspruch aus
3> Asien auch hier?

OTTRUBAY: Ja, sehr

deutlich. In den letz-
ten Jahren steigt die
Zahl der Besucher aus
diesem Raum.

Traut dorff, General Ma-
nager im ,, The Westin Tokyo“.
Uber einen Erfolg freut sich
Kamper besonders: ,,Ab Sep-
tember werden unsere Weine
auch in Korea vertrieben!”
Nun nimmt die Weinchefin
China ins Visier.
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