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Weingut Esterhdzy

Adeliger Wein schmeckt

Weingut Esterhézy
erschliefit neue

Mirkte: Jimgste
Erfolge gibt es in
Deutschland, Japan
oder Belgien.

UND KATHRIN STARK

ach der erfolgreichen

Neu-Positionierungin

Osterreich, will das
burgenlédndische Weingut
Esterhdzy nun auch die in-
ternationalen Wein-M#rkte
erobem. Und es scheint, als
wilrde dies gelingen.

Elisabeth Kamper, zustiin- ‘

dig fir Marketing und Ver-
trieb im Weingut, zeigt sich
mehr als  optimistisch.
.Jingste Erfolge zeichnen
sich in Japan, Deutschland
und Belgien ab“, meint die
gebiirtige Deutschkreuitze-
rin. In Belgien habe man
die Kooperation miteiner-
Gourmetkette vor gut ei-
nem Monat gestartet,
Und Japan sei iiber-
haupt einer der besten
Mérkte iiberhaupt, sagt
Kamper. 16 Veranstal-
tungen im Rahmen ei-
mer-groen Prisentati-
onstour seien sowohl
von Medien als auch
Gisten voller Begeiste-
Tungangenommen worden.
48, ich werde Esterhdzy-
Weine ins Sortiment neh-
men", meinte etwa Hireo Ita
vom Kaufhaus Tokyu De-
partment Store. Vor allem
der Pinot Noir hat es der
Chefeink#uferin und Som-
meliers angetan. Und dieser
Pinot liegt dabei nicht in
schlechter Gesellschaft.
Denn im Tokyu werden
. Weine zu Preisen bis zu
7000 Euro pro Flasche
verkauft. Vergleichswei-

se glinstig wird es den roten
Tesoro von Esterhdzy um 50
Euro dozt geben. Vertrieben
werden die Esterhdzy Weine
vom gebtirtigen Horitscho-
ner Norbert Tesch, der das
Burgenland vor mehr als 20
Jahren in Richtung Asien
verlassen hat. In seinem Ver-
kaufssortiment finden sich
u.a. die Winzer Briindimayer
aus' dem Kamptal oder Wg-
ninger aus Horltschon.
sterreichs Botschafterin
in Tokyo, Jutta Stefan-Bastl,
glaubt auch, dass die Reben-
sifte, in Japan gut zu verkai-
fen sind. Denn die Japaner
schauen nicht nur auf die
Etikette, es biirge auch der

Name filr Qualitat. ,Und ein _

Forstengeschlecht  hat
hier groRen Stellen-

wert."
Deutschland  Fiirs-
tengeschlecht  hin

oder her, den End-
verbraucher in
Deutschland  auf

die Esterhdzy Weine auf-
merksamzu machen, warda
schon schwieriger. Doch mit
dem hanseatischen Wein-
hindler Hawesko als Partner
ist Esterhdzy dies gelungen.
Drei Weine hat das. groe
europdische Handelshaus

flir Premiumweine heuer in

sein Sortiment aufgenom-
men. Rund 80.000 Flaschen
wurden bereits verkauft. ,Es
Liuft sensationell gut. Viel
besser als von beiden Seiten
erwartet”, freut sich Elisa-
beth Kamper. Denn es sei
auch ein wenig riskant gewe-
sen, weil dsterreichischen,

iiberall

hochpreisigen Rotwein in
Deutschland zu positionie-
ren, sei nicht einfach, sagt
Kamper. ,Und zwar deshalb,
weil der Deutsche im Schnitt
die Hélfte fir Wein ausgibt,
als der Endverbraucher in
Osterreich”, erkldrt Alexan-
der Margaritoff, Vorstands-
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vorsitzender von Hawesko,
Eine Zusammenarbeit zwi-
schen Esterhdzy und Hawes-
ko ist auch fiir das kommen-
de Jahr geplant.

© INTERNET
ww esterharywein at
wyew hawesko.de

Ob in Tokyo oder in Hamburg, die Weine der Esterhazy finden ihren An-
klang. Hireo Ito, Sommetiers im Tokyw, nimmt die Weine ins Sortiment

l.
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